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	Innovatie 

Bedoeld wordt de mate waarin nieuwe of vernieuwende elementen in het product aanwezig zijn, mate waarin het verschilt van andere gebruikte producten


	
	
	x
	
	Besluitvorming is het knelpunt. Het instrument ondersteunt het keuzeproces. De ondersteuning d.m.v.h. instrument van dit proces is belangrijker dan het instrument zelf. 

De kadering binnen een bredere Vlaamse context is minder duidelijk, maar er is wel degelijk een aansluiting. 

Begeleid afnemen van O-profiel (persoonlijk) met een focus op ondernemerschap

Gedetailleerde gedragsindicatoren (MVO)

Gebruiksvriendelijke software

	
	3
	Aangepast aan de noden van de doelgroep 

In termen van cultuur, sociaal en beroepsopleiding van de doelgroep en de gebruikers, in hoeverre is het product aangepast aan de noden 


	
	
	x
	
	Dit is sterk afhankelijk van en de vertrouwdheid met de doelgroep: kortgeschoold, allochtoon  .. en met de mogelijkheid om het instrument te gebruiken voor andere  doelgroepen.

De opbouw van het instrument en het coachingsmodel zijn zeer belangrijk (taalbarrière). 

	
	3
	Toegevoegde waarde 

Voordelen en nut, ondervonden door de doelgroep en de intermediaire gebruikers (trainers/begeleiders), aantoonbaar in termen van competentie- of kwalificatie-erkenning, werkorganisatie, arbeidstevredenheid, sociale waarde en/of persoonlijke ontwikkeling


	
	
	x
	
	Het begeleidend gesprek, het persoonlijk ontwikkelingsplan, financieel, draagkracht, netwerk, drijfveren, motivatie van de ondernemers… zijn belangrijk naast het vaststellen van de reeds aanwezige competenties. Een aantal contextuele zaken zitten erin vervat. 

Het is een gevalideerd en betrouwbaar instrument dat past binnen een globaal Vlaams beleid.

	
	2
	Toegankelijkheid 

Mate waarin de doelgroep de distributiekanalen kent en zelfstandig kan gebruiken of vertrouwd is met de gebruikswijze van het product


	
	
	
	
	Nog n.v.t.

Er is geen algemene toegankelijkheid, enkel via de intermediairen. Het instrument is voor de finale doelgeroep niet direct toegankelijk gezien het gekoppeld wordt aan het coachingsmodel.



	
	2
	Disseminatie 

De intensiteit en de zichtbaarheid waarmee het product succesvol wordt verspreid in de eigen organisatie en daarbuiten


	
	
	
	
	02.06.2006 studiedag

10.06.2006 transnationale partners 

De partners in het project zorgen voor voldoende groot draagvlak. Met denkt om op termijn een grotere verspreiding te voorzien nl. naar loopbaanbegeleiding.

link naar onderwijs?

nog niet van toepassing 
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	Empowerment 

In hoever is de finale (soms de intermediaire) doelgroep betrokken bij de ontwikkeling van het eindproduct en hoe zal her product bijdragen tot integratie en/ of versterking van doelgroep


	
	
	x
	
	Dit gebeurt door middel van het POP. De effectieve verantwoordelijkheid ligt bij de persoon zelf. Dit zit reeds in het concept vervat.



	
	2
	Overdraagbaarheid 

De mate waarin het product kan worden toegepast in verschillende contexten en bij verschillende doelgroepen. Mate waarin het product kan worden veralgemeend en overgedragen naar andere sectoren en doelgroepen 


	
	
	x
	
	Bevraging naar de doelgroep toe gebeurt via de lokale werkwinkel  en dit over gans Vlaanderen, waardoor kan gesproken worden van een representatieve steekproef. Zowel werkenden als werklozen werden bevraagd. Bij andere bestaande testen is dit niet vaak het geval. 

Het instrument is niet sector gericht 



	
	2
	Maatschappelijk verantwoord ondernemen 

In welke mate draagt het product bij tot de cohesie, tot gelijke kansen. In welke mate leidt het product tot grotere verantwoordelijkheidszin van de doelgroep en vergroot het product de sociale bewustwording van de organisatie


	
	
	
	x
	De competentie MVO werd expliciet toegevoegd

Het is in ieder geval een stap in de goede richting en kan verder worden ontwikkeld.

Wat is het verschil tussen een sociaal ondernemer en een ondernemer binnen de reguliere economie? 



	
	2
	Gendermainstreaming 

In hoeverre is bij de ontwikkeling rekening gehouden met het genderaspect? Mate waarin het product bruikbaar is voor zowel mannen als vrouwen


	
	x
	
	
	Hiermee werd rekening gehouden binnen de  representatieve steekproef. Tijdens de ontwikkeling werden 

via Markant een 7 tal vrouwen schriftelijk bevraagd. De aandacht voor gendermainstreaming werd systematisch mee opgenomen. 



	Sterke punten van het product


	Zwakke punten van het product

	Projectmatige aanpak bij de ontwikkeling

· Goed gestructureerd project

· Alle projectfasen zijn goed voorzien 

· Levenslang leren (loopbaan)

· Wetenschappelijk onderbouwd

· Vlaanderen 

· Partnerschap 


	· Verder uitdiepen van het coachingsmodel 
· Toegankelijkheid en disseminatie (onderwijs, loopbaanbegleiding)

· Genderaspect

· Diversiteit en cultuurgebondenheid. Het is niet evident dit te onderzoeken.


Verbetervoorstellen en aanbevelingen (inhoud, kwaliteit, graad van innovatie, pedagogische waarde en gebruikswaarde in de context van gezinsleven, vrije tijd en werk)

· Leidinggevende stijl niet in de lijst opgenomen!

· Handleiding voor coaching opnemen, met ook de nodige aandacht voor vrouwelijke ondernemers

· Geen cultuurgebonden onderzoek 

· 80 vragen beantwoorden op 1 uur tijd: is dit haalbaar? 
Besluiten in verband met de validering. Transfer en incorporatie van het product

Niet beantwoord. Ook niet duidelijk voor de deelnemers

(
analyse door de ontwikkelaars 


(
peers 



x 
externe experten

Plaats, datum, naam van de persoon/personen die valideringsessie begeleidden

Brussel, 14 juni 2006

Cathy Camertijn, Rony Holvoet, Mieke Landuyt, Stefanie De Man, Noëlla Ghysels, Katrien Herman 
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	Innovatie 

Bedoeld wordt de mate waarin nieuwe of vernieuwende elementen in het product aanwezig zijn, mate waarin het verschilt van andere gebruikte producten


	
	x
	x
	
	Patstelling voor wat de score betreft

· Perfectioneerden bestaande instrumenten 

· Methode van werken 

· Quid ….Innovatie en creativiteit: vanuit een ander kader interpreteren 

	
	3
	Aangepast aan de noden van de doelgroep 

In termen van cultuur, sociaal en beroepsopleiding van de doelgroep en de gebruikers, in hoeverre is het product aangepast aan de noden 


	
	
	x
	
	· Taalniveau 

· ICT

· Proefgroepen (deelnemers en ondernemers) 

· Begeleiding

· Duurtijd – onderzoek zou diepgang moeten mogelijk maken.



	
	3
	Toegevoegde waarde 

Voordelen en nut, ondervonden door de doelgroep en de intermediaire gebruikers (trainers/begeleiders), aantoonbaar in termen van competentie- of kwalificatie-erkenning, werkorganisatie, arbeidstevredenheid, sociale waarde en/of persoonlijke ontwikkeling


	
	
	x
	
	· Moeilijk nu te beoordelen: niemand heeft ‘ondervonden’ 

	
	2
	Toegankelijkheid 

Mate waarin de doelgroep de distributiekanalen kent en zelfstandig kan gebruiken of vertrouwd is met de gebruikswijze van het product


	
	x
	
	
	· Kleine organisaties: wat qua toegankelijkheid?

· Moeilijk te beoordelen in dit stadium

	
	2
	Disseminatie 

De intensiteit en de zichtbaarheid waarmee het product succesvol wordt verspreid in de eigen organisatie en daarbuiten


	
	
	
	
	· Weer te vroeg

· Wel groot draagvlak door de partners 

	
	Weging


	Criteria
	1
	2
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	Bewijsvoering 
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	Empowerment 

In hoever is de finale (soms de intermediaire) doelgroep betrokken bij de ontwikkeling van het eindproduct en hoe zal her product bijdragen tot integratie en/ of versterking van doelgroep


	
	
	x
	
	Betrokkenheid in de ontwikkeling = ok



	
	2
	Overdraagbaarheid 

De mate waarin het product kan worden toegepast in verschillende contexten en bij verschillende doelgroepen. Mate waarin het product kan worden veralgemeend en overgedragen naar andere sectoren en doelgroepen 


	
	
	x
	
	· Werkzoekenden, werkenden …

· Niet sectorgericht

	
	2
	Maatschappelijk verantwoord ondernemen 

In welke mate draagt het product bij tot de cohesie, tot gelijke kansen. In welke mate leidt het product tot grotere verantwoordelijkheidszin van de doelgroep en vergroot het product de sociale bewustwording van de organisatie


	x
	
	
	
	· Onduidelijkheid wat MVO hier doet

· Dit product is zo belangrijk dat het moet gebruikt worden. Bij gebruik van het product kan je echter niet opmaken of de geteste evolueert. 

	
	2
	Gendermainstreaming 

In hoeverre is bij de ontwikkeling rekening gehouden met het genderaspect? Mate waarin het product bruikbaar is voor zowel mannen als vrouwen


	
	
	x
	
	· Competenties houden geen rekening met het geslacht


	Sterke punten van het product


	Zwakke punten van het product

	· Past in het kader van levenslang leren 

· Wetenschappelijk onderbouwd

· Voldoet aan een grote nood/vraag

· Groot bereik door het partnerschap 


	· Hoe wordt dit instrument gedissemineerd naar andere / kleinere organisaties

· Opleiding voor consulenten? Leerkrachten? 

· 80 vragen op 1 uur? Computerscherm leest niet gemakkelijk 


Verbetervoorstellen en aanbevelingen (inhoud, kwaliteit, graad van innovatie, pedagogische waarde en gebruikswaarde in de context van gezinsleven, vrije tijd en werk)

Toegankelijkheid voor kleinere organisaties

Opleidingen (betalend?) 

Besluiten in verband met de validering. Transfer en incorporatie van het product

· Vlot werkbaar maar onpare groepjes

· Te weinig info

· Te vroeg in het project

(
analyse door de ontwikkelaars 


x
peers 



( 
externe experten

plaats, datum, naam van de persoon/personen die valideringsessie begeleidden

Brussel, 14 juni 2006

Frederik Geers, Frank Maleszka, Wim Verheyen, Paul Schram, Rita De Clerck 
